
四川省居民消费研究会2011年度
招标课题指南

一、一般项目
1. 建立四川扩大居民消费需求的长效机制研究
要求：分析四川城乡居民消费需求增长状况及其对经济发展方式转型的影响，破解阻碍四川扩大居民消费需求的制度性机制性矛盾，建立四川消费、投资、出口增长与经济增长之间的协同关系、短期动态调整过程和长期均衡机制，提出建立四川城乡居民消费需求持续增长机制的对策建议。

2.构建扩大居民消费需求长效机制的财政、金融对策研究

要求：分析现行促进居民消费需求的财政、金融政策特点及存在的矛盾和问题，研究促进扩大居民消费需求的财政、金融政策新的着力点，重点结合收入分配、社会保障、公共服务等民生领域的问题，提出“十二五”期间优化财政、金融政策的创新型路径选择。

二、青年项目：

1. 四川网络消费发展研究
要求：分析当前四川消费者网上购物消费的基本状况（发展规模及结构、购买决策过程、基本特征、影响因素、进步性与弊端等），探讨网络消费者行为和电子商务服务质量之间的关系，探析四川网络消费发展趋势，提出适应网络消费发展的企业营销策略、加强网络营销监管及科学理智从事网络消费的对策建议。
2.通货膨胀条件下四川居民消费行为研究

要求：分析当前居民消费品价格指数变化的轨迹及其发展趋势，研究通货膨胀对国家和四川居民消费预期及消费选择行为的影响，比较通货膨胀对四川城乡居民消费行为影响的差异性，提出四川稳定物价总体水平，保障民生的对策建议。
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